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de sostenibilidad

Colombia es el tercer pais productor de café en

el mundo v la produccién del grano es una de

las actividades agricolas mas importantes para la

economia nacional.

En opinion de
Katia Masias
Brdcker, “a fin

de mantener la
produccion de
café en Colombia
en el futuro,

es importante
implementar
précticas agricolas
sostenibles para
gestionar la finca
de forma eficaz y
eficiente y generar
mayores ingresos
al productor.

Por Katia Masias Brocker*®

“Consultora senior de sostenibilidad
de 4C Services GmbH.

4C Services GmbH, Melitta Europa
GmbH v la Federacién Nacional de

Cafeteros de Colombia trabajan juntos

para mejorar las condiciones laborales

y de calidad de vida de los pequeiios

productores de café de la region.

Sin embargo, el envejeci-
miento de la poblacién dedi-
cada a la agricultura, los retos
ecolégicos v econdmicos vy el
impacto del cambio climacico
estan haciendo que la produc-
ci6n de café para los pequenos
agricultores en Colombia sea
cada vez menos atractiva.

Es asf como las fincas fami-
liares dejan de producir café,
empiezan a cultivar otros pro-
ductos o abandonan la tierra.

Para mantener la produccién
de café en Colombia en el
futuro, es importante imple-
mentar practicas agricolas
sostentbles para gestionar la
finca de forma eficaz y eficien-
te y generar mayores ingresos.

Estos aspectos son ademés
importantes para acceder a
los mercados internacionales
puesto que hoy en dia los con-
sunmidores exigen evidencias
sobre produccién sostenible, y
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estas exigencias han aumenta-
do inclusive exponencialmen-
te durante la pandemia. A
esto se suma la introduccién
de la debida diligencia, en las
legislaciones de diferentes
paises del mundo, que obliga
a las empresas a respetar es-
tandares medioambientales y
de derechos humanos en sus
cadenas de produccién.

En este contexto, la coope-
racion entre el sector privado
y organismos de desarrollo
brindan una oportunidad tini-
ca para mejorar la eficienciaa
lo largo de la cadena de valor
y fortalecer los vinculos con
el mercado, creando mayores
ingresos para los pequenos
agricultores. Este tipo de
cooperacién contribuye al
cumplimiento de los Objeti-
vos de Desarrollo Sostenible
(ODS), en areas donde las
oportunidades de negocios y
las necesidades de desarrollo
se superponen.

Este es el enfoque de 4C que
estd mostrando resultados po-
sitivos y abriendo nuevas opor-
tunidades de mercado para los
caficultores de Colombia.

La norma 4C

4C (Cédigo Comin para
la Comunidad Cafetera) es
una norma de sostenibilidad
independiente para todo el
sector cafetero, liderada por
las partes interesadas y reco-
nocida internacionalmente,
cuyo objetivo es afianzar la
sostenibilidad en las cadenas
de suministro de café.

La norma 4C garantiza que
el cultivo del café no contri-
buya a la tala de bosques pri-
marios ni a la reduccién de la
biodiversidad, que se apliquen
buenas practicas agricolas y la
proteccién del suelo, el agua y
el aire, que se respeten los de-
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1. Colombia: 101.383

2. Mexico: 12.378
3. Peru: 8.095

Figura 1.

rechos humanos, laborales y de
la tierra y que los agricultores
reciban la formacién necesaria
para mejorar la productividad
y la rentabilidad.

Una parte vital del sistema
es el enfoque inclusivo, que
permite a los productores de
café acceder a la certificacion
y fomentar activamente la
aplicacién de mejores practi-
cas agricolas sostenibles: cua-
tro de cada cinco productores
4C son pequefios agricultores.

Mas del 10 % de la superfi-
cie mundial de café esta cer-
tificada por 4C, por lo tanto,
4C es el principal sistema
independiente de certifica-
ci6n de la sostenibilidad para
el cultivo, el procesamiento y
el comercio sostenible de los
granos de café verde. 4C esta
presente en 20 paises, donde
mas de 300.000 agricultores
producen 1,6 millones de
toneladas de café certficado.

En Colombia, la primera
unidad de 4C se establecié
en el 2007. Hoy, existen 18
Unidades 4C activas situadas
en los principales departa-
mentos productores de café;

‘

Risaralda, Santander, Tolima,
Huila, Cauca, Cundinamarca,
Meta, Boyacd y Magdalena.
Las Unidades 4C en el tern-
torio colombiano cultivan su
café en 261.628 hectéreas y
cuentan con 101.383 produc-
tores de café.

El 27 % de estos producto-
res son mujeres y la mayoria
absoluta (més de 93.231) son
pequenos agricultores. La

Federaciéon Nacional de Ca-
feteros -FNC- se constituye

Figura 1. Colombia
tiene el mayor
namero de
productores
certificados por 4C
en América Latina.

La cooperacion
entre el sector
privado vy los
organismos
internacionales
de desarrollo
ofrece una gran
oportunidad a los
productores rurales
para mejorar

la eficiencia de

la cadena de
valor y fortalecer
sus vinculos

con el mercado
consumidor,
creando mayores
ingresos para

los pequenos
agricultores.

* 2 Frick Monsafve’ via Palror.
A Ciénaga, Magdalena.
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SOSTENIBILIDAD

Un proyecto en
Magdalena, que
apoya a nuevas
generaciones
de productores,
mejoraréa la
gestion agricola
sostenible de
los caficultores
y fortalecerd
sus vinculos
comerciales
con Europa.
Igualmente,
contribuira a

la viabilidad
econémica y
ecoldgica a
largo plazo de
las pequenas
fincas cafeteras,
aumentando asi
el atractivo del
sector para los
jovenes. En la
foto: Visita a finca
del caficultor
Carlos Arango
por el promotor
Kenny Gutierrez
(izquierda).

en el principal socio de 4C en
Colombia y es el titular de 16
certificados de 4C emitidos a
diferentes grupos ubicados en
distintos departamentos.
Como organizacién orienta-
daal impacto, 4C, mas alld de
la certificacion, implementa,
en colaboracién con diversos
actores de la cadena de su-
ministro del café, iniciativas
para mitigar los problemas
ambientales y sociales y para
mejorar los medios de vida de
los pequenos caficultores.
Entre otros, algunos de los
proyectos en los que 4C esti
trabajando actualmente tie-
nen como objetivo mejorar la
biodiversidad en los paisajes
cafeteros de Vietnam y re-
ducir las emisiones de gases
de efecto invernadero (GEI)
y mejorar del rendimiento
de la produccién de café en
Tanzania. En Colombia, 4C
inicid, a mediados del 2020, el
proyecto conjunto “Mejora de
las condiciones de trabajoy de
vida de los pequenos produc-
tores de café en Colombia”.
“Uno de nuestros compro-
misos en la FNC es trabajar
en pro del bienestar de los

caficultores colombianos y
sus familias por lo cual tra-
bajar en estos proyectos con
aliados 4C, que generan valor
agregado y le brindan una
oportunidad a los caficultores
de aumentar su rentabilidad,
son de gran relevancia para la
organizacién”, afirma Mariana
Osorio, ejecutiva comercial

de la FNC.

4C en Magdalena

Mas alld de la certificacion:
Magdalena apoya las nuevas
generaciones de productores.

Este proyecto estd
cofinanciado por la empresa
privada Melitta Europa GmbH
& Co. KG - Division Coffee,
Deutsche Investitions - und
Entwicklungsgesellschaft
-DEG—, con fondos del
programa develoPPP.de
del Ministerio Federal de
Cooperacién Econémica
y Desarrollo ~-BMZ—, y
por 4C Services GmbH.
Los principales socios de
ejecucién son la Federaciéon
Nacional de Cafeteros de
Colombia y NES Naturaleza.

El proyecto tiene como
objetivo mejorar la gestién
agricola sostenible de los
caficultores colombianos y
fortalecer los vinculos con el
mercado europeo para contri-
buir a la viabilidad econémica
y ecolégica a largo plazo de
las pequenias fincas cafeteras,

aumentando asi el atractivo
del sector para los jévenes.

El proyecto tiene como fina-
lidad que aproximadamente
500 productores de café mejo-
ren las précticas agricolas para
incrementar la productividad
de café sostenible certificado
libre de deforestacién y que
aproximadamente 250 adultos
jovenes estén cada vez mas
motivados para seguir siendo
parte de un proceso de pro-
duccién de café sostenible.

Para la seleccion de la re-
giéon de enfoque, 4C vy sus
socios utilizaron informa-
cién de tecnologias de tele-
deteccién, vinculos con el
mercado, sinergias locales y
los resultados de un estudio
de base y un taller de mal-
tiples partes interesadas en
el que se recopild, presentd
y debatié informacién clave
sobre los principales retos
sociales, medioambientales y
econémicos que hacen que la
produccién de café sea poco
atractiva para los adultos
jovenes. Tras esta fase inicial,
4C y sus socios seleccionaron
el departamento de Magdale-
na como la regién de enfoque
del proyecto.

“El proyecto de 4C en Mag-
dalena nos permitir trabajar
con diferentes actores dentro
de la cadena de suministro
y conectar al caficultor con
un comprador final dispuesto
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a reconocer su esfuerzo en
producir un café sostenible”,
asegurd Mariana Osorio.
Desde principios de 2021, el
proyecto se ha socializado con
el comité de cafeteros de Mag-
dalena y con su apoyo se han
identificado a los beneficiarios
del proyecto. Cumpliendo con
las normas de bioseguridad, en
junio pasado se iniciaron las
visitas de campo en las fincas
de los beneficiarios, dirigidas
por los promotores del proyec-
to quienes son agronomos de
la regién. Durante las visitas
a las fincas, los promotores
brindan a los caficultores la

asistencia técnica que necesi-
ten para sus actividades.
“Estamos muy contentos
de ver c6mo el proyecto ha
sido recibido por los agri-
cultores de Magdalena que
estdn participando activa-
mente en las capacitaciones
y talleres. También esperamos
dar pronto la bienvenida a
aproximadamente 400 nuevos
agricultores al Sistema 4C y
confiamos que esto fortale-
cerd las conexiones con los
mercados europeos. Colombia
es un pafs cafetero importante
para 4C, y nos complace ver
el progreso positivo de este

proyecto”, expresd Norbert
Schmitz, director general de
4C Services. %

Las capacitaciones son el componente

Hoy méds del
10%de la
superficie

mundial de café
esta certificada
por 4C (principal

sistema
independiente
de certificacion
dela
sostenibilidad

para el
cultivo), en el
procesamiento
y el comercio
sostenible de los
granos de café.

clave del programa 4C

y los caficultores han mostrado su disposicion a
participar en capacitaciones digitales.

La respuesta general a las capacitaciones en
linea fue muy positiva, mas de 60 caficultores
utilizaron teléfonos celulares para conectarse.
Para el segundo afio del proyecto esté previsto
aplicar diferentes enfogues y metodologias de
capacitacion, como la capacitacion de formado-
res, parcelas demostrativas y escuelas de campo
para agricultores y javenes.

Ademas, dado que la certificacion es un valor
agregado para poder ingresar a los mercados
internacionales, para finales de 2021 se tiene
previsto certificar mas de 400 fincas de café en
Magdalena y de esta manera fortalecer los vincu-
los de la produccion de café sostenible certificado
con compradores del mercado europeo.

Las necesidades de los beneficiarios del proyecto
se identificaron durante un taller en el que participaron
mas de 100 caficultores y jovenes adultos de Magda-
lena. Los temas identificados, incluyen, entre otras, la
adopcion de agricultura climaticamente inteligente y la
mejora de las habilidades comerciales y de marketing
para negocios. Debido a la pandemia de la covid-19
las capacitaciones en grupo se han realizado en linea

Los talleres

en linea han
demostrado la
disposicion de los
cafeteros a utilizar
herramientas
digitales.
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